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Der fabelhafte Douro Boy

Dirk Niepoort ist nicht nur Portugals berGhmtester Winzer — er ist ein globales Phanomen

Von Chandra Kurt

Der Name Niepoort ist das Marken-
zeichen der wohl dynamischsten Wein-
familie Portugals. Wie keine andere
steht sie fiir traditionelles und moder-
nes Weinschaffen. Wahrend die Familie
frither nur fiir Portwein bekannt war,
produziert sie inzwischen eine breite
Palette an Rot-, Weiss- und gar Rosé-
weinen. Wichtig zu wissen ist, dass
Portwein in die Gattung der aufgespri-
teten Weine gehort, wahrend die ande-
ren so genannte Stillweine sind. Beide
Weinarten sind demnach ganz unter-
schiedliche Produkte.

Federfiihrend im Betrieb ist heute
Dirk Niepoort, den ich vor iiber 20 Jah-
ren das erste Mal getroffen habe. Er ver-
korpert die 5. Generation der Niepoorts
und ist wahrscheinlich der Kreativste,
den diese Familie bis jetzt hervorge-
bracht hat. Er fiithrt den Betrieb zusam-
men mit seiner Schwester Verena. In
seiner Person vereinen sich Tradition,
Innovation und viel Vision. Interessant
ist, dass er seine Liebe zum Wein wéh-
rend seines Studiums sowie eines Prakti-
kums bei Mévenpick in der Schweiz ent-
deckte — tiberhaupt pflegt er einen engen
Bezug zur Schweiz, seine zwei SG6hne
Daniel und Marco sind hier geboren.

Nichtsdestotrotz ist Portugal seine
Heimat, genauer gesagt die Stadt Porto
und das Douro-Tal. Das Tal ist eines der
altesten gesetzlich festgelegten Wein-

Fabelhaft 2013, Douro

Dieser Fabelhaft-Jahrgang macht
Spass. Die Frucht ist rein und saftig.
Der Wein sehr zuganglich, spassig und
in seiner Art sehr bekémm-
lich. Von diesem Wein kén-
nen Sie problemlos ein
paar Kisten im Keller
haben. Beim nachsten
Spaghetti-Plausch oder
Spontanapéro werden Sie
ihn im Nu austrinken.
Perfekter Alltagswein.
Der Name «Fabelhaft»
bezieht sich Ubrigens
auf das ungewohnliche
Etikett, das Wilhelm
Buschs Fabel des
Raben Huckebein
zeigt. Das Label des
Weins @ndert sich je
nach Land, in dem
er verkauft wird. Es
werden immer Comics
von lokal bekannten
Kinstlern verwendet.

Trinkreife: Jetzt geniessen
Passt zu: Pasta, Pizza, Grilladen,
Lasagne, Eintopf, Gefliigel
Servicetipps: Bei 15 bis 17 Grad
servieren

Alkoholwert: 13 Prozent

Preis: Fr. 15.70

Bezugsquellen: Coop, Manor

baugebiete der Welt und vor allem fiir
eines bekannt: den Portwein. Er wurde
hier erfunden und ist und bleibt der
wichtigste und berithmteste Wein der
Region, die 2001 zum Unesco-Weltkul-
turerbe ernannt wurde.

Das Weinbaugebiet mit seinen ein-
maligen und oftmals sehr steilen Schie-
ferboden beginnt rund 80 Kilometer
Ostlich der Stadt Porto und folgt dem
Flusstal bis zur spanischen Grenze. Der
Fluss Douro (Spanisch Duero) ist
897 Kilometer lang und hat seine Quelle
im Norden Spaniens. Trauben sind die
wichtigsten Anbaupflanzen des Douro-
Tals und die Douro-Miindung in Porto
ist das Zentrum des portugiesischen
Weinhandels.

Vis-a-vis von Porto, am siidlichen
Flussufer, in Vila Nova de Gaia, befindet
sich ein einmaliges Kulturgut. Die teils
uralten, langgestreckten Lagerhduser
der grossen Portweinhduser wie Tay-
lor’s, Sandeman, Fonseca, Graham’s,
Célem oder Niepoort. Sie haben meh-
rere Stockwerke, die tief in den Berg
gebaut sind. Hier reifen die Portweine je
nach Typ jahrzehntelang.

Die Weine miissen erobert werden

Als ich Dirk Niepoort das erste Mal
im Douro-Tal besuchte, verkosteten wir
primér Portweine. Es gab noch keinen
«Fabelhaft», noch keinen «Redoma»,
iiberhaupt waren Stillweine aus dem
Douro-Tal nicht bekannt — ausser viel-
leicht der «<Mateus Rosé» aus der Bocks-
beutelflasche. Das sollte sich dndern,
nattirlich nicht nur wegen Dirk, aber er
war massgeblich an einer unglaub-
lichen Evolution beteiligt, der wir
unzédhlige neue Weine zu verdanken
haben - kraftige, komplexe Rot- und
Weissweine aus dem Douro-Tal.

In jener Zeit horten zahlreiche Win-
zer der Region damit auf, all ihre Trau-
ben den grossen Portweinhdusern zu
verkaufen. Sie begannen, aus einem
Teil davon ihren eigenen, neuen Wein
zu vinifizieren. Inzwischen gibt es so
viele neue Stillweine, dass man ganze
Vinotheken damit fiillen kann. Dabei ist
Portugal eines der wenigen Erzeuger-
lander, das sich nicht von den Mode-
sorten Merlot, Cabernet Sauvignon
oder Chardonnay hat infizieren lassen.

Die lokalen Rebberge sind voll von
autochtonen Sorten, die es nur im Land
selber gibt. Sie heissen Tinta Céo, Tou-
riga Francesca, Tinta Roriz und Touriga
Nacional und prasentieren sich in der
Aromatik anders als sdmtliche Trend-
weine von heute. Sie sind charakter-
stark, erdig und alles andere als
geschliffen. Es sind langlebige Weine,
die erobert und erkannt werden miis-
sen. Es sind aber auch Weine, die nicht
langweilig oder kopiert wirken. Person-
lich haben mir solche Weine immer sehr
gut gefallen, ihre aromatische Indivi-
dualitat ist fiir den Gaumen hochst
spannend.

Mit dem Boom der neuen Tisch-
weine aus dem Douro-Tal wurde auch

Der vermutlich Kreativste. Dirk
Niepoort und Autorin Chandra Kurt.

die dynamische Winzergruppierung
Douro Boys gegriindet (Dirk ist der
Ubervater der Boys). Sie treten welt-
weit zusammen auf und présentieren
ihre Weine gemeinsam.

Niepoort erweitert Horizonte
Hier liegt vielleicht der Kern von
Dirks Schaffen — denn Dirk ist wohl mit
seinen visiondren Ideen oftmals alleine,
aber er hat sie immer mit anderen
geteilt oder andere mit ins Boot genom-
men. Seit ich ihn kenne, bringt er Men-
schen zusammen. Aus allen Erdteilen
und mit allen Interessen. Es wird
zusammen gekocht, verkostet, disku-
tiert, ausgetauscht — bis in die frithen
Morgenstunden. Daraus sind schon die
verriicktesten Weinprojekte entwickelt
worden. Spontan, aus dem Gefiihl her-
aus, das aus einem N&dhrboden gesel-
ligen Zusammenseins entstanden ist.
Dirk hort gerne zu, er erzahlt aber noch
lieber und teilt seine Gedanken mit.
Unter den Labels «Niepoort Projec-
tos» sind zahlreiche Experimentalweine
entstanden, bei denen Dirk in Zusam-
menarbeit mit anderen Winzern neue
Wege in der Kreation eines Weines geht.
Die Produkte sind Resultate seiner
Suche nach HOherem, er erweitert mit
ihnen den Horizont des Bestehenden.
Er zeigt auf, was moglich wire, wenn
man Bekanntes und Vertrautes fiir ein-
mal hinter sich ldsst und einen oder
zwei Schritte weitergeht. Auf die Frage,
wie man einen neuen Wein kreiert,
erklérte mir Dirk: «Das ist eine Mischung
aus langfristigem Planen, Denken, Trau-
men und spontanem Handeln. Ich bin
iiberzeugt davon, dass Menschen, die
viel trdumen, auch sehr spontan sein
konnen. Die Entstehung eines neuen

tur meistens wunderschén.» Im Douro-Tal reichen die Weinberge bis zum Horizont. Fotos Phiiipp Rohner

Weines geht einher mit der Verbindung
von Stimmungen, Erfahrungen, Gele-
genheiten und Momenten. Wenn man
seinen ersten Wein kreiert, hat es auch
mit Kopieren zu tun. Man denkt an die
Weine, die man kennt und gerne hat.
Vorbilder sind dann die Basis. In mei-
nem Fall denke ich immer an das Ter-
roir, also an den Boden und was er uns
als Wein sagen konnte.»

Gegliickte Mischung von Details
Wahrscheinlich habe ich mit Dirk
mehr ausldndische Weine getrunken als
Portwein und Weine aus Portugal — also
seine Weine. Daher bringe ich ihm bei
jedem Besuch meine neuen Favoriten
mit — meist werden sie am Abend selber
entkorkt und diskutiert, wahrend er am
Kochen ist. Er selber ist ein grosser
Liebhaber von Riesling, grossen Bur-
gundern, alten Weinen und solchen
mit Finesse und Frische. Nicht perfekte
Gewiéchse, sondern solche mit Charak-
ter und Charisma. «Wein ist mein
Lebens», sagt Dirk, «um den Wein herum
gibt es viele tolle Menschen. Wo Reben
wachsen, ist die Natur meistens wunder-
schon.» Wein habe auch eine unglaub-
lich kommunikative Starke, bringe Men-
schen zusammen. «Vom Wein habe ich
gelernt, was zeitliche Dimensionen sind.
Denn es gibt Weine, die schmecken noch
nach Jahrzehnten jugendlich. Leider
werden heute immer weniger davon
produziert. Moderner Wein scheint
nicht mehr zu altern, das ist absurd.»
Ein Wein, der nicht altern muss,
sondern fiir den unkomplizierten Genuss

entwickelt wurde, ist der «Fabelhaft».
Eine einmalige Erfolgsgeschichte. «Der
Fabelhaft ist eine gegliickte Mischung
von Details. 2002 wollte ich einen Wein
produzieren, der nicht der beste der
Welt ist, nicht dunkel in der Farbe, nicht
siiss und nicht alkoholisch. Ich fragte
damals meine Eltern und ihre Freunde,
wieso sie gewisse Weine mdgen und
andere nicht.» Er bekam nie eine wirkli-
che Antwort. «Ich habe meinen Vater
dann so lange geplagt, bis er mir endlich
sagte: <Ein Wein ist gut, je mehr man
davon trinkt. Und je mehr man trinkt,
umso besser schmeckt er.»

So einfach das klingt, so wichtig ist
diese Aussage flir Niepoort, denn sie
bedeutet genau das Gegenteil des heuti-
gen Weintrends der modernen Weine.
«Diese beeindrucken im ersten Moment
durch ihre dunkle Farbe, durch ihren
schweren Gehalt und ihre sehr siisse
Aromatik. Leider trinkt man nicht viel
davon, da ein solcher Wein viel zu satti-
gend ist. Mit dem Fabelhaft habe ich
das pure Gegenteil gemacht. Es ent-
stand ein siiffiger Wein, den man sehr
gerne trinkt.»

Das Douro-Tal hat heute zwei Iden-
titdten — die des wirtschaftlich wichti-
gen Portweins und die der neuen Wein-
generation, die mit Portwein aufge-
wachsen ist, die aber auch gerne Still-
weine geniesst und inzwischen auch
produziert. Es ist selten, dass eine
Weinregion mit solch historischen Wur-
zeln eine derartige Neuentwicklung
zustande bringt. Dies ist schlicht und
einfach fabelhaft.

Angebot flir BaZ-Leserinnen und -Leser
Weinseller Journal - 30 Prozent glunstiger

Ergénzend zum «Weinseller», der in

der 18. Auflage erschienen ist und

550 preisglinstige Weine von Schweizer
Grossverteilern und Discountern emp-
fiehlt, hat BaZ-Weinautorin Chandra
Kurt ein Weinmagazin lanciert. Das
Weinseller Journal erscheint viermal pro
Jahr und ist eine praktische Hilfe fur
den téaglichen Weingenuss. Es ist kein
Weinmagazin im herkémmlichen Sinn,
sondern eine Weinpublikation, die man
sammeln und aufheben kann.

Die bekannteste Weinjournalistin der
Schweiz erzahlt darin aus ihrem
Weinalltag, vermittelt einfach und
verstandlich alles, was man wissen
muss, um noch mehr Freude am
Weingenuss zu haben.

Themen der zweiten Ausgabe:

> Dirk Niepoort und sein Fabelhaft-Wein

> Portwein Abc

> Das richtige Weinglas

> Lexikon — von amabile bis
Zusatzstoffe

> Die besten Weinseller-Weine unter
10 Franken

> Weinkeller: Wie einrichten, wie
bestiicken?
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Hier gibts das Weinseller Journal:
Bestellen Sie die zweite Ausbgabe des
Weinseller Journals mit 30 Prozent
Rabatt, also fiir Fr. 9.80 statt Fr. 14.—.
Das Jahresabo (4 Ausgaben) gibts fir
Fr. 39.20 statt Fr. 48.—.

Bestellen bei: www.weinseller.com >
«Weinseller Journal abonnieren» >
«Probenummer» oder «Jahresabo» >
bei «Rechnungsadresse unter
«Bemerkungen» bitte Promocode
BAZWSJ eingeben und abschicken.



